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NRW: ALS REISELAND STARK

Ubernachtungen im ersten Halbjahr 2023

VAR zum Vorjahr VAR zu 2019

D A +17,9% -1,6%

Bayern

Baden-Wiirttemberg [ 05 9 +18,1% +0,5%
Nordrhein-Westfalen || N :5 +24,4% +1,0%
Niedersachsen [ 703 +11,0% -0,9%
Hessen [ 158 +25,6% -6,8%
Schleswig-Holstein [y 158 +3,6% +8,1%
. Berlin [ 13,8 +23,9% -14,3%
| Mecklenburg-Vorpommern [ 12,8 +4,6% -4,9%
Rheinland-Pfalz [ 9,7 +11,6% -2,6%
Sachsen [ 9,0 +19,6% -4,0%
Hamburg [0 76 +19,1% +5,7%
Brandenburg [ 6,3 +9,5% +0,9%
Thiringen [0 4,5 +19,6% -2,7%
Sachsen-Anhalt [ 3,8 +10,6% -3,3%
Saarland [ 1,5 +14,5% +1,7%
Bremen [ 1,3 +22,3% +1,1%
Angaben in Millionen
* Beiden Ubernachtungen im ersten Halbjahr 2023 schnitt NRW mit NORD
einer Wachstumsrate gegentiber 2019 (berdurchschnittlich ab. Wég'#
FALEN

Quelle: Tourismus NRW e.V. nach Statistischem Bundesamt Deutschland und IT.NRW

Bildquelle: Miingstener Briicke © Tourismus NRW e.V. VAR = Veranderungsrate
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BEDEUTENDER WIRTSCHAFTSFAKTOR:
46 MRD. EURO KONSUM — RUND 650.000 BESCHAFTIGTE

Okonomische Bedeutung der Tourismuswirtschaft in Nordrhein-Westfalen | 2019 (Datenlage 2017)

45,9

Mrd. € 649.900

4,8 % Beschaftigte 6’9 %

Touristischer der Gesamt- direkt &
Konsum in wirtschafts- indirekt durch

der
Gesamtbe-

NRW leistung den Tourismus
in NRW

schaftigung

Quelle: Tourismussatellitenkonto 2017; Verfigbar unter:

3 23. September 2023 https://tourismusverband.nrw/ Resources/Persistent/5/4/e/7/54e74c76f70bd8dbcf9b939cc104c76fcefd02dd/Wirtschaftsfaktor-Tourismus 2019.pdf




KULTUR & EVENTS BESONDERS STARK

Regionale und lokale Unternehmen profitieren

* Kultur- sowie Sport- und Freizeit-Veranstaltungen generieren touristischen
Konsum in Héhe von 2,4 Mrd. Euro in Nordrhein-Westfalen (vor Coronal).

* Jede vierte Urlaubsreise von inlindischen Gdsten nach Nordrhein-Westfalen
hatte 2022 ein Event-/Veranstaltung zum Ziel. (= 2,2 Mio. Ubernachtungen)

— Menschen entdecken das eigene Land

roun‘mul NRW o.V.

Quelle: (1) Wirtschaftsfaktor Tourismus in NRW, 2019, Bildquelle: Ausstellungsansicht Haus Burgel © Werner Stapelfeldt, NRW-Stiftung

4 29. September 2023 (2) IT NRW, Amtliche Beherbergungsstatistik 1. Halbjahr 2023
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WAS DIE EHRE MIT SICH BRINGT

-

vermitteln

erfassen pflegen
&
& touristisch &
erforschen bewahren

erschliefRen

/

Tourismus NRW e.V.

5 29. September 2023  Bildquelle: Stadtmauer im APX © Dominik Ketz, Tourismus NRW e.V.



ABER AUCH: CHANCE FUR
TOURISTISCHE WERTSCHOPFUNG

Welterbe bietet hohes Besucher*innenpotenzial

* 22,9 Mio. Deutsche (40 % der Bevélkerung) haben im Urlaub Interesse an
dem Besuch einer UNESCO-Welterbestditte.

* 18,1 Mio. Deutsche (32 %) halten Nordrhein-Westfalen flir einen Besuch von
UNESCO-Welterbestdtten fiir (sehr) gut geeignet

* Im Vergleich von insgesamt 27 abgefragten Destinationen in Deutschland
hdlt NRW hier Platz drei

* Mehr als jede/r zweite Besucher:in, die schon in NRW zu Gast war,
hdlt NRW fiir (sehr) gut geeignet fiir das Thema ,UNESCO-Welterbestdtte”

e Konkret: 7 % der Urlauber*innen in NRW besuchten UNESCO-
Weltkulturerbestitten*

Quelle: (1-4) Destination Brand 16, inspektour GmbH (2016), Bildquelle: Haus Biirgel © Nicole Gelissen, NRW-Stiftung

6 29. September 2023 ¢\ 4 it Qualititsmonitor 2018/ 2019

'roununus NRW o.V.



@MES DENKMAL AUF 220 KM IN NRW

Stadtereise in NRW Landurlaub in NRW

» Top-Aktivitat auf Stadtereisen ist der Besuch von » Auch bei Urlauben auf dem Land spielt der
kulturellen oder historischen Sehenswiirdigkeiten Besuch von kulturellen und historischen
(91 %) gefolgt von Spazieren gehen (42 %) und dem Aktivitaten (60,5 %) nach dem Aufenthalt in
Genuss typischer Speisen und Getranke (41 %). der Natur (80,9 %) die grofite Rolle.

~ Bei Stadtereisen mit Fokus auf kulturellen » Die meisten Landurlaube mit Fokus auf
Aktivitaten sind die Top-Aktivitaten Kulinarik (43 %), kulturellen Aktivitdten gehen neben dem
Spazieren gehen (42 %) sowie der Aufenthalt in der Aufenthalt in der Natur verbringen Zeit mit
Natur (41 %). der Familie oder gehen Wandern (65,1 %

und 63,3 %).

7 29. September 2023 Quelle: GfK DestinationMonitor 2019-2021. Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung, ab 50 km Entfernung



POTENZIAL BRAUCHT ATTRAKTIONEN

Nur réumlich und analog erlebbare Ankerpunkte
haben Zugkraft
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Bildquellen: (1-2) APX © Johannes Hohn, (3) Romisch-Germanisches Museum © Rheinisches

8 29. September 2023 Bildarchiv Koln, (4) Blick auf das MiQua (Simulation) © Wandel Lorch Architekten



DANN WIRD DIE KETTE SICHTBAR

Horizontaler Ansatz fiir das thematisch unmittelbar

kontextualisierte Kulturerlebnis

Von 19 v.Chr. sind etwa 400 Jahre
Geschichte des Limes in NRW gut
abzulesen und nachzuerzéhlen:

* Von dem Ausstellungsort zum
Bodendenkmal

* Von dem Bodendenkmal zur historischen
Station

* Von der historischen Station erneut zum
ndchsten Ausstellungsort

9 29. September 2023 Grafikquelle Limesverlauf: 2023 roemer.nrw
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WELTNIVEAU: KULTUR UND GASTLICHKEIT

Anspruchsvolle Zielgruppen, (inter)nationaler Fokus

Uberdurchschnittlich oft auf Kulturreise/kulturrelevanten Reisen

(Entdeckungsreisen, Studienreisen, Sightseeing- oder Stédteurlaube):
Postmaterielles Milieu

Konservativ-Gehobenes Milieu
das Expeditive Milieu
Performer

Alle reiseerfahren. Anspruchsvoll. Verkniipfen den Weltgestus des Kulturortes
mit der Erwartung an das 360°-Reiseerlebnis

(Ubernachtung, Vermittlung, Gastronomie und Mobilitdt etc.)

Welterbetitel verpflichtet neben der Kultur auch die Touristiker
und tourismusnahen Dienstleister zu Bestleistungen

Quelle: INTEGRAL Markt- und Meinungsforschungsges.m.b.H-SINUS, 2019

29. September 2023 Bildquelle: Blick ins Oktogon im Praetorium © Stefan Arendt, LVR

roununul NRW o.V.



CHANCE AUF ERLEBNISORTE FUR ALLE

Multioptionale Erlebnisse, vertikal

Hohe Tourismuskompetenz bei funktionierender Infrastruktur verheifsen fiir alle
Gdiste eigens zugeschnittene Angebote mit einer konsistenten ,,Geschichte”:

* Print-, Online- und Outdoor-Kommunikation engstens verzahnt.

Leichter Zugang fiir alle (Barrierefreiheit, Reisen fiir Alle)

(Touren-)Radfahrer und Wanderer

Experten und , Stolperer”

Familien mit Kindern

* Gruppen mit eigener Planung/Dynamik

» Verlassen des thematischen Fokus mitplanen!

Bildquellen: (1) Mihle im APX, (2) Kaiser Trajan (3) Bauernhofcafé Binnenheide Kevelaer (4)

u 29. September 2023 Landhotel Voshével © Johannes Hohn, Tourismus NRW e.V.
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ANKERPRODUKT IM BESUCHSPROGRAMM
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Leistungskette muss vielféltig sein: Welterbe + X
- :

Limes fiillt nicht alle Tagesprogramme, erflillt nicht alle Wiinsche und
befriedigt nicht alle Beddirfnisse.

* Reise- und Themenbestandteile breit mitdenken und anbieten:
Museen, Digitales (VR etc.), Sehenswilirdigkeiten, Kulturlandschaft,
Kulinarik, Shopping, Themenrouten, Freizeitwirtschaft etc.
Beispiel: ,,Kulturpdckchen®, Erlebniskombinationen fiir Kultur im
ldndlichen Raum, Innovationsprogramm KulturReiseLand NRW

* Dazu nétig: Enger Austausch von Tourismus & Kultur.
Beispiel: ,Beuys & Bike” (100 Jahre Joseph Beuys, 2021)
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REGIONALITAT AUSSPIELEN

Erfahrbarkeit des Niedergermanischen am Niederrhein

* Verquickung von regionalen Eigenheiten, rocmischem Erbe und heutigen,
schon vorhandenen touristischen Erlebnis-Faktoren:

Rad- und Wanderwege

* Landwirtschaft in der Kulturlandschaft

L elE
[ Rl

* Vorzeige-Hotellerie und Gastronomie mit regionaler Kulinarik, ebenso
Jugendherbergen, Campingplatze und Ferienwohnungen (Selbstversorger)

* Museen, Burgen, Schlosser und andere identitatsgebende Orte

NORD

* Ergdnzungsportfolio: Rmer-Lippe-Route, LIWL-Ré6mermuseum Haltern am 5&5#
FALEN

See, Hermannsdenkmal

Bildquellen: (1) Bislicher Insel, (2) Kuh am Niederrhein, (3) Hausboote Xantener Sudsee (4) Schloss

13 Drachenburg in Kénigswinter © Johannes Hohn, Tourismus NRW e.V.



NACHHALTIGKEIT INKLUSIVE

Ein Grundwert von Welterbestditten

OKOLOGISCH, ..
SOZIAL KLIMANEUTRAL OKONOMISCH
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Anreise und Mobilitat

. . 1 Direkte und indirekte _
GIelghberechtlgter Zygang, Erlebnistiefe 1  Ausgaben vor Ort zugunsten ™
barrierearme Vermittlung, et _

Ressourcenschonender = - regionaler

Angebot fir Alle

14 29. September 2023 Bildquelle: Allee im APX © Johannes Hohn, Tourismus NRW e.V.



REISE AUS DEM GESTERN BIS INS MORGEN

Niedergermanischer Limes als Grofschance fiir nachhaltigen Tourismus

* Beispiele fiir Nachhaltigkeit in der touristischen Inwertsetzung

* Kette der Fundplatze & Highlights am Wegesrand rechtfertigen
verlangerte Aufenthaltsdauer

* Rheinradweg, Knotenpunktsystem, Wanderrouten und enges Bahn-Netz
ermoglichen ressourcenschonende Mobilitatsangebote

* Kulturtouristische Vermittlung noch zu erarbeiten. Eine Chance,
barrierearm zu gestalten und allen Bedirfnissen zu begegnen.

* Kooperation mit zertifizierten Leistungstragern der Hotellerie und
Gastronomie, die den Werten des Welterbes entsprechen.

Transparenz Uber verbrauchte Ressourcen

15 29. September 2023 Bildquelle: Panorama im Sauerland © Johannes Hohn, Tourismus NRW e.V.

Tourismus NRW e.V.
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Die Chancen des 7 Netzwerke
Titels fur die gg. Die Inwertsetzung muss und neue
Das Welterbe . : . - ) .
) Regionalwirtschaft @ zielgruppengerechtund & Verbindungensind
ist Ehre, : - : ) : )
' und den Tourismus %% im Verbund mit weiteren %  zwingend wie
aber auch : - : ,
liegen aulBerhalb Produkt-Bestandteilen kompetentes
Ansporn. : :
des einzelnen erfolgen. Marketing und

Objekts. adaquates Budget

16 29. September 2023  Bildquelle: Xantener Stidsee © Tourismus NRW e.V.
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